Buero Destruct, das Berner Gestal-
tungsburo, definiert sich selbst. Buero
Destruct meint in diesem Rahmen Aut-
hentizitat, Selbstverwirklichung, Profi-
lierung, Qualitat, Progression, Networ-
king, Phantasie und Kreativitit als Anti-
these zur Werbeagentur als Sinnbild der
kreativen Selbstaufgabe. Buero Destruct
sind Menschen, in diesem Fall Grafik-
Designer, die sich ein Arbeitsfeld ersff-
nen und einen eigenen Workflow gene-
rieren. Dieses Feld meint ein Bussiness
zu formen, das dem Berufsbild Grafik-
designer die Moglichkeit gibt, den
Gestaltungsprozef in den eigenen Hin-
den zu halten, ithn zu kontrollieren, mit
ihm zu Lernen und mit ihm zu wachsen.
Der Designer wird in diesem Rahmen
nicht Schnittstelle zwischen Information
und Visualitiat, er ist Entwickler der
Kommunikation da er die Informati-
onsquiaitdt konureiliert und tenke.
Die Arbeiten von Buero Destruct sind

</DEFINE>
<DB/WORKFLOW>
BD/L: Jeder von uns ist sein eigener Herr &
Meister, der die einzelnen Auftrige direkt mit dem
Kunden abwickelt und auch den eigenen buch-
halterischen Kram erledigt. Das heisst, jeder guekt
selber, dass am Ende seine Kasse \hmm und
moglichst viel Keit ubrighleibt, um eigene [deen
umzusetzten, die dann wieder dem BD - Pool
zukommen. natiirlich gibt es auch zahlreiche
Pnyekte, die in der Gruppe, oder in 2er- Kisten
diziert werden. Allerdings trigt dann jeweils
Veranhvortung/ffontakt gegeniiber dem
: nd ist somit der Springer auf dem

<{DB/HISTORY_REASON_FORM>

BD/L: An der Schule fir Gestaltung Bern
haben wir zusariimen die Basics der, Grafik studiert
und mit Tusche, Reissfédér Pinsel und Bleistift
wainieit. Anscilie gmd wr alle 1n dre 25

Welt der' W’erbung‘ n, um in den Agenturen

der Beweis fiir die Richtigkeit dieser festzustellen; wie mickrig der Stellenwert der Gra-

Form von Wegfindung und Zielsetzung.

Das Ziel den Crossover zwischen Aut-
hentizitat, Credibility, Qualitat,
dosiertem Kommerz und grafischem
Research zu kreieren ist gelungen. Zur
Zeit bereiten Buero Destruct ein Doku-
mentation mit ihren Arbeiten fiir den
Gestalten Veriag, Berlin, vor.

<DB/DEFINE>
BUERODESTRUCT/LOPETZ: Unser
biiro ist ein {usammenschluss von selbststindigen
Personen i im- Gestaltungsbereich. Der Harte Kern
besteht aus 4 Grafikern (Peda Siegrist, Mbrunner,
Hireber und mir, Lopetz). Erganzt werden wir
. _von einem Web~ Coder (Jules) und ein 3D—Ren—
' derer (HeitWid).

fik dort ezgentlwh ist. Etwas desillusiontert waren
wir schon, als wir sahen, dass schnelle, lieblose
T_:vpo oft reicht, um ein Produkt zu verkaufen. Um
nebenbei noch etwas Spass am Job zu haben, krei-
erten wir Flyers & Posters fiir Freunde und
Bekannte, die uns nicht aufwandentsprechend
bezahlen konnten, uns aber in Bexug auf die
Gestaltung in Ruhe liessen. Solche Aufirdge
héren bei uns immer noch zur Tagesordnung,
und die behalten gestalterisch fit. Diese Art von
Aufirdgen nahmen zu und motivierten uns zum
Absprung. Nun sind wir alle froh diesen Weg
gewdhlt zu haben und kinnten uns nach vier Jah~
ren eine Riickkehr nicht mehr vorstellen.

Unsere gestalterische und ideologische Kompatibi-
litét untereinander ist eine gute Voraussetzung um
einander in den' Himmel zu loben, oder fertig zu
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machen, ohne die sensible Grafikerseeele wirklich
zu verletzen. Klar hat jeder seinen Stil und seine
Specials, doch sehen wir uns eher als eine Art ,All-
round-Freestyle- Team", das versucht verschiede-
ne Gestaltungsarten fiir die verschiedenen Arbeiten
anzuwenden. Letztendlich geht es bei uns um einen
gemeinsamen BD-Output, mit dem wir alle
zufrieden sind. Da wir sehr stark aus dem Bauch
heraus gestalten, sind wir oft iiberfragt, wenn es
darumgeht, unsere Arbeiten zu erkliren. Dass sind
Vibes, die wie in der Musik, nur schwer zu formu-
lieren sind. 100% Groove.
</HISTORY_REASON_FORM)

<DB/STYLE_DEFINEUSP)
BD/L: Der eigentliche BD-Stil (USP) ist eben-
falls schwer zu definieren. Wir arbeiten auch nicht
an einem typischen BD-Strich. Trotzdem hiren
wir oft, dass auch in cher untypischen Arbeiten
unsere Handschrift erkennbar ist. :
Das freufuns. ., 0§ o :
L/SEYEED. % o 1‘

<{DB/THE_NAME>

BD/L: Unser Name ,biiro destruct " widerspie-
gelt dieses Bild in der Gegensitzlichkeit der beiden
Warter: Biiro fiir die schlichte, klare Grafik;
Destruct fir das Unberechenbare, Chaotische,
Experimentelle. Lustigerweise hat sich der Name
auch als praktisches Abschreckungsmittel gegen
konservative Runden geoutet.

</NAME>

<DB/CLIENTS>

BD/L: Unsere Kunden bewegen sich mehr oder
weniger in dem Umfeld, wo es uns auch passt. Viel
Arbeit haben wir von Veranstaltern, Produzenten,
Autoren im gesumten kulturellen Bereich. Durch
die Kontinuitdt und die Oﬁentluhkmt der wilden
Plakatierung und der aufliegenden Flyer sind diese
Arbeiten immer auch gleichzeitig eine gute Self-

Promo. Dank Internet knnen wir diese Self- Pro
mo auch dem Rest der Welt prsentieren. Obwoh
wir immer mehr Anfragen von Firmen mit BD
kompatiblem Produkt und uns entsprechender
Philosophie erhalten, ist es uns wichtig, dass unse
re Graftk auch fir sich stehen kann und nicht nur
Knecht einer Werbebotschaft ist.
</CLIENTS>

<DB/INSPIRATION>

BD/L: Unterh\zltum’mndusme Medien, altes
Reug, neues Leug, Reisen, Sport und Gartenarbeit,
Auto- und Rollbrett-fahren, Musik, Kunst unc
Rotwein, Fondue und Rauchen, Ausgehen.
{/INSPIRATION>

<{DB/LEISURE>

BD/L: Ju, s gibt ein Leben nach dem BD. Wir
sind quasi nur kiinsthiche Workahloics. Aber die
Freizeit hat ja wiederum einen hohen Inspirations

" faktor (siche oben). Also sind wir in Gedanken

woal viumer irgindwie bei der Grafik. Ist eigentlich
logisch, wenn man sein Hobby zum Beruf, gemacht
hat. Und hier tun wir das, was man in Jeder
»Grossstadt"so tut. Manchmal, wenn es der Qufall
will, treffen wir uns irgendwo.

<{/LEISURE>

<{DB/THE_BOOK)>

BD/L: Nachdem wir von den Gestalten (Ber-
lin) zur Teilnahme am Flyermania-Buch eingela-
den worden waren, erhielten wir zahlreiche gute
Reaktionen. Gregor Wildermann und Robert
Klanten mailten uns dann die Idee eines ganzen
BD-Buches zu, welche wir natiirlich mit grosser
Uberraschung und Fréude aufnahmen. Vielleicht
war unser selbst produzierter Gymnastics - Katalog
auch ein Ausloser, oder es war die Masse an Arbei-
ten, die wir.den Gestalten damals fiir die Auswahl
zum Flyermania-Buch zugeschickt haben.
</THE_BOOK>



